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Nacin na koji korisnici prate video sadrzaje se mijenja.
Izvjestaj Ericsson ConsumerLaba pod nazivom TV i mediji 2016. analizira
uvide dobivene iz 24 zemlje s ciliem razumijevanja promjena navika korisnika.

IZAZOV )
PRONALAZENJA SADRZAJA

Korisnici u SAD troSe 45 posto
viSe vremena na pretrazivanje u (‘\\o'\ su Zadob
okviru usluga "video na zahtjev" {
nego kod klasi¢nih TV usluga

SNAZAN RAST
PRACENJA SADRZAJA
PUTEM MOBILNIH UREDAJA

Prosje¢no tjedno gledanje putem
mobilnih uredaja povecalo se za
4 h od 2012. godine,

a gledanje putem

fiksnih uredaja se

smanijilo za 2,5 h.

Gledanje
TV i video sadrzaja
+1,5h

KORISNICI NAJVISE TROSE NA
KLASICNETV USLUGE

Na njih korisnici u SAD-u
potrose oko 50 posto

prosje¢nog izdvajanja

domacinstva za medije, no
istovremeno trose 60 posto
viSe na usluge videa na zahtjev
u odnosu na 4 godine prije

68

Potro$nja vezana uz .
video na zahtjev

MOBILNI STREAMING BEZ GRANICA

40 posto korisnika je vrlo
zainteresirano za
neogranic¢eno koristenje
video streaminga putem Klasi¢naTV
mobilnih uredaja = 4h/tjedno NJEGOVANJE
SVEVECIH
OCEKIVANJA

Milenijalci su,
s 46 posto,
najzainteresiraniji

Izlazenje u susret potrebama korisnika ce biti
izazov u buducénosti, ali bit ¢e i vrijedno truda,
buduci da su korisnicimaTV i video sve zanimljiviji.

www.ericsson.com/consumerlab © Ericsson AB 2016




